IMPACT

SYNBARHETSSTUDIE

Manga kopare av utomhusreklam anser att OTS (Opportunity To See) inte ar ett tillrackligt
matt pa synbarheten, da utomhusmediet ar ett passivt medium, och OTS inte nddvandigtvis

ar detsamma som en faktisk kontakt.

For att fa en mer tillforlitlig synbarhetsmatning anvander sig darfoér Outdoor Impact av en

brittisk metod dar man undersoker hur folk ser olika typer av utomhusreklam i olika situationer.
Har anvander man sig av noggrant kontrollerade 6gonkameror som registrerar hur val
testpersonerna ser reklamen i olika situationer. Testpersonerna far en av tre olika roller - forare,
passagerare eller gdende. For att efterlikna det faktiska beteendet vet testpersonerna inte

att undersokningen galler utomhusreklam.

Genom att anvanda denna information om hur folk ser utomhusreklam kan VAC (Visibility

Adjusted Contacts) raknas ut for varje enskild affischtyp.

De faktorer som framst paverkar synbarheten av en utomhusreklamyta ar:
- Avstand fran vagkanten

- Storlek/format pa reklamytan

- Belysning, dels pa sjalva reklamytan, dels natt resp. dag

- Bakgrundsbrus/Omgivning (eng. clutter)

- Tid med reklamytan, dvs det avstand man forst kan se reklamytan och den hastighet man
har nar man kor forbi.

Om du har ndgra fragor kring de 4 undersékningsmomenten kontakta: Margareta Grape, Outdoor AB
pa telefon 070 544 55 55 eller e-post: margareta@outdoor-impact.se



